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Xilam De tres lucratives series
animeées pour enfants

e producteur de séries
c animées pour enfants

exploite trois marques pha-
res (0Oggy et les cafards, Zig
& Sharko, Paprika). 1l produit
lui-méme avec quatre studios, a
Paris, 4 Lyon, a Angouléme et a HO
Chi Minh-Ville (anciennement
Saigon). Le modeéle économique
nest pas risqué comme celui du
cinéma, car les préventes cou-
vrent les cotits de production (2
125%en2017).

DEMANDE CROISSANTE
Surtout, la sociéte benéficie
pleinement de la multiplication
des plateformes de distribution
numérique, qui complétent la
clientéle des télévisions (dont les
trois réseaux mondiaux Nickel-
odeon, Disney et Cartoon
Network). Xilam édite ainsi
23 chaines sur YouTube Kids
(dont le contenu filtré plait aux
annonceurs), qui lui reverse 55 %
desrevenus publicitaires. Larrivée
de plateformes par abonnement
comme Amazon Prime offre un
nouveau débouché. 11 résulte de
cette demande croissante une
forte hausse des prix.

En 2017, le chiffre d’affaires des
nouvelles productions a grimpé
de 42 %, 4 15,3 millions d’euros,
pour un volume porté de 51 a
63 demi-heures. Le prix de la
demi-heure aainsi bondi de 15 %, a
243.000 €. Cette année, l'effet
volume va encore jouer, avec
70 demi-heures livrées.

Leffet surles revenus du catalogue
va samplifier, alors quils ont déja

Tous droits réservés a I'éditeur

progressé de 77 % I'an dernier, 4
9 millions (8,44 millions net). Ce
sont pas moins de 195 demi-heu-
res qui vont entrer en catalogue
ces trois prochaines années (aprés
117 sur la période 2015-2017) et
300 les trois années suivantes.
Selon le président-fondateur de
Xilam, Marc du Pontavice, « le
cataloguevaut siirement beaucoup
plus de sept fois le revenu net », soit
déja 59 millions sur la base des
chiffres 2017. Or il est amorti avec
prudence au bilan, ottil est inscrit
pour 20,9 millions. Le potentiel est
également élevé dans les pays
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émergents. Xilam est en Chine
depuis deux ans, mais cest, pour
I'heure, I'Inde qui est la plus pro-
metteuse Ce pays, ol la présence
remonte 4 2008, est devenu le troi-
sitme débouché a l'export.
Comme l'explique Babichanth
Kulasingham, analyste chez Mid-
cap Partners, les tarifs sur You-
Tube en Inde sont de 30 450 cents
pour LOOOvues, contre 5 centimes
il yacing ans, et ils commencent &
converger avec ceux pratiqués
aux Etats-Unis(de3448$). —J.-L.C.

NOTRE CONSEIL
ACHETER : nous nous étions
positionnésa2,15€, puisa
6,20 €, avantde nous alléger par-
tiellement 213,90 €, bientrop tot. Le
titre se paie 22,8 fois le hénéfice net
2019 estimé (+35 %, a 10,5 millions
d'euros), ce qui se justifie par
d'impressionnantes perspectives.
Ohjectif: 68 € (XIL).
Prochain rendez-vous: le7 juin,
assemblée générale.

CRITERES D’INVESTISSEMENT

COMPORTEMENT DE L'ACTION

@ PERFORMANCE DU TITRE

COURS Al 12-4-18: 5790€
VARIATION 52 SEMAINES : 220,42 %
2018: 3 49,03 %
@ LIQUIDITE g

VOL. QUOT. MOYEN ECHANGE : 15.202
EXTREMES 525.: 5830€/1602€

CONFIANCE DANS LA SOCIETE

@ SOLIDITE DU BILAN

DETTE NETTE / FONDS PROPRES: 76 %
DERNIER ACTIF NET / ACTION : 517 €
@ PART DU CAPITAL DETENUE PAR

LE PRESIDENT, MARC DU PONTAVICE: 40 %
AUTRES ACTIONNAIRES

AMUNDI : 9,6 %
COGEFI 46%

PERFORMANCE OPéRﬁTIONNELLE

© EVOLUTION DE UACTIVITE

EVOL. MOYENNE DEPUIS 3 ANS : 7%
EVOL.2017: 53%
®BNPA

EVOL. MOYENNEDEPUIS3ANS:  46%
EVOL.2017: 869

INTERET BOURSIER
@ RENDEMENT ESTIME
DIVIDENDE 2017 ESTIME : 0
ROT 2016 : NUL , RDT 2017 : NUL
@ VALORISATION ESTIMEE

PER 2017 : 43,4 FOIS
PER 2018: 33,1F0IS
PEA-PME
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